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Cạnh tranh độc quyền:

Giíi thiÖu

B¹n cã biÕt r»ng:

- HÇu hÕt c¸c nhµ hµng ¨n nhanh ë Mü (1/4 triÖu nhµ 

hµng) thêng khuyÕn m¹i mét sè mãn salad trong thùc 

®¬n cña hä?

- ViÖc qu¶ng c¸o, khuyÕn m¹i nh÷ng mãn salad cho mçi 

mãn ¨n nhanh cã t¹o ra mçi chuçi sù kh¸c biÖt s¶n 

phÈm ®èi víi nh÷ng nhµ hµng kh¸c?
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C¹nh tranh ®éc quyÒn

 §Æc ®iÓm

–Lµ cÊu tróc thÞ trêng trong ®ã cã rÊt
nhiÒu h·ng s¶n xuÊt nh÷ng s¶n phÈm
t¬ng tù nh nhau.

–S¶n phÈm kh¸c biÖt gi÷a c¸c h·ng

–Sù gia nhËp ngµnh t¬ng ®èi dÔ dµng.

–C¹nh tranh b»ng qu¶ng c¸o, ph©n biÖt
s¶n phÈm
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§êng cÇu vµ QuyÕt ®Þnh cña h·ng 

C¹nh tranh ®éc quyÒn

 §êng cÇu:

– Dèc xuèng nhng co d·n 

nhiÒu h¬n so víi ®éc 

quyÒn.

– §é co d·n phô thuéc vµo 

sè lîng c¸c ®èi thñ vµ 

kh¶ n¨ng thay thÕ gÇn 

gòi “closeness”

 C¸c quyÕt ®Þnh cña h·ng:

– SR:P*, Q*, lîi nhuËn vµ 

møc ®é kh¸c biÖt s¶n 

phÈm

– LR: qui m« nhµ m¸y.

Q

P

Dcthh

Dct®q

D®q

Q

P
MC

Q*

P*

MR

D

ATC

ATC*
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Tèi ®a ho¸ lîi nhuËn cña c¹nh 

tranh ®éc quyÒn

MC

Q*

P*

P

Q

ATC

ATC*

max
Marginal approach:

Q* : MR=MC

P*:  depends on Q* vµ D

max= Q* (P* - ATC*)

MR

D
E
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C©n b»ng ng¾n h¹n- Lîi nhuËn d¬ng

H×nh 5-1 (a)

– Gi¸ (P1) > ATC

– Lîi nhuËn d¬ng

(a)

Qq

P1

ATC

d

MC

MR

Lîi nhuËn

ATC

A

P
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C©n b»ng ng¾n h¹n- Lç

H×nh 5-1 (b)

-Gi¸ (P1) < ATC

-Lç

(b)

Qq

ATC

P1

d

MC

MR

Lç

ATC

A

P
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C©n b»ng ng¾n h¹n- Lîi nhuËn b»ng 0

-Gi¸ (P1) = ATC

-Lîi nhuËn=0

(c)

Q

ATC

q

P1=

d

MC ATC

MR

A

T

P



Slide 26-9

C©n b»ng dµi h¹n vµ sù ®iÒu 

chØnh

Q

P

Q

P

ATC

MC

P*

ATC*

E

max

DD
MR

MR

MC

P*= ATC* ATC

Q* Q1Q*

C©n b»ng ng¾n h¹n

P*>ATC*         max

- H·ng kh«ng s¶n xuÊt

t¹i ATC min

- Kh«ng ®¹t hiÖu qu¶ ph©n bæ

C©n b»ng dµi h¹n

P* = ATC*      =0

- H·ng kh«ng s¶n xuÊt t¹i 

ATC min; D thõa c«ng suÊt (Q1>Q*)

-Kh«ng ®¹t hiÖu qu¶ ph©n bæ

E
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 Gièng: C¹nh tranh hoµn h¶o vµ c¹nh

tranh ®éc quyÒn ®Òu cã lîi nhuËn kinh

tÕ b»ng 0 trong dµi h¹n.

 Kh¸c nhau nh thÕ nµo?

So s¸nh c¹nh tranh hoµn h¶o vµ 

c¹nh tranh ®éc quyÒn
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So s¸nh c¹nh tranh hoµn h¶o vµ 

c¹nh tranh ®éc quyÒn

H×nh 5-2 (a) vµ (b)

d

q 2

P 2

ATC

(b)

C¹nh tranh ®éc quyÒn

Q

Minimum ATC

MC

MR

q 1

ATC

(a)
C¹nh tranh hoµn h¶o

Q

Minimum ATC

MC

d
P1 MR = P

P P

Qc
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 Khác nhau:

–C¹nh tranh hoµn h¶o ®¹t c¶ hiÖu qu¶ ph©n bæ

nguån lùc (P=MC) vµ hiÖu qu¶ s¶n xuÊt (P= ATC

min). §iÒu nµy kh«ng cã trong c¹nh tranh ®éc

quyÒn.

–H·ng c¹nh tr¹nh ®éc quyÒn s¶n xuÊt víi c«ng suÊt

thõa (t¹i møc s¶n lîng nhá h¬n møc s¶n lîng tèi

u cña c¹nh tranh hoµn h¶o)

So s¸nh c¹nh tranh hoµn h¶o vµ 

c¹nh tranh ®éc quyÒn



§éc quyÒn 

tËp ®oµn
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Giíi thiÖu

BÊt kÓ ngµy nµo, DÞch vô bu kiÖn thèng nhÊt 

(UPS) vËn chuyÓn 10 triÖu bu phÈm. UPS vµ 

®èi thñ chÝnh cña nã (h·ng FedEx) kiÕm ®îc 

h¬n 3/4 trong tæng doanh thu  dÞch vô ph©n 

phèi bu phÈm.

M« h×nh kinh tÕ gi¶i thÝch nh thÕ nµo nÕu mét 

ngµnh chØ cã hai h·ng tréi?
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B¹n cã biÕt r»ng...

 Intel lµ h·ng lín nhÊt trong viÖc s¶n xuÊt bé

m¹ch vi xö lý víi thÞ phÇn trªn thÕ giíi chiÕm

tíi 80%?

 Mét ngµnh nh trªn víi mét h·ng tréi vµ

nhiÒu h·ng nhá c¹nh tranh víi nhau kh«ng

ph¶i lµ ®éc quyÒn b¸n.

 Chóng ®îc m« t¶ lµ cÊu tróc thÞ trêng ®éc

quyÒn tËp ®oµn.
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§éc quyÒn tËp ®oµn

 §Æc ®iÓm

–Mét sè h·ng lín næi tréi thÞ trêng chia sÎ thÞ phÇn ( ®o bëi
møc ®é tËp trung cña ngµnh)

Tû lÖ tËp trung lµ tû lÖ phÇn tr¨m tæng lîng b¸n do mét sè 
h·ng lín ®ãng gãp trong ngµnh.

– C¸c h·ng phô thuéc chÆt chÏ lÉn nhau vµ ®èi mÆt víi vÊn
®Ò kh«ng ch¾c ch¾n

–S¶n phÈm ®ång nhÊt vµ ph©n biÖt

–Rµo c¶n lín

- Qu¶ng c¸o

- Th«ng tin kh«ng hoµn h¶o
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Møc ®é tËp trung cña 4 h·ng

Lîng b¸n hµng n¨m

H·ng (TriÖu USD)

1 150

2 100

3 80

4 70

5 ®Õn 25 50

Tæng 450

Tæng sè h·ng 

trong ngµnh lµ 25

Tû lÖ tËp trung cña 4 h·ng =
450

400
88.9%=

B¶ng 5-1
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VÝ dô th¬ng m¹i ®iÖn tö:  
Møc ®é tËp trung trong ngµnh dÞch vô internet

 C¸c nhµ cung cÊp dÞch vô Internet kiÕm ®îc doanh
thu th«ng qua qu¶ng c¸o trªn m¹ng cña hä.

 §Ó ®o møc ®é tËp trung trong ngµnh nµy, c¸c nhµ
kinh tÕ ®Õm sè lîng nh÷ng t×m kiÕm ®îc kiÓm
so¸t trªn mçi m¹ng.

 Nh÷ng m¹ng ®îc sö dông thêng xuyªn nhÊt lµ
Google, Yahoo, AOL Time Warner, vµ MSN.

 Tû lÖ tËp trung cña bèn m¹ng nµy trong ngµnh lµ
91%, ®iÒu nµy x¸c ®Þnh r»ng ngµnh ho¹t ®éng nh
®éc quyÒn tËp ®oµn.
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Ví dụ vÒ rµo c¶n nhËp ngµnh

Cartel De Beers

 ViÖc kh¸m ph¸ ra sè lîng kim c¬ng lín ë Nam

Phi n¨m 1870 ®· dÉn ®Õn viÖc thµnh lËp nh÷ng

ngµnh c«ng nghiÖp ®¸ quý lín.

 Sau sù khëi ®Çu c¹nh tranh víi nhau, ngêi së

h÷u nh÷ng má lín nhÊt ®· s¸t nhËp thµnh h·ng

De Beers vµ trë thµnh ngµnh kinh doanh kim

c¬ng lín nhÊt trªn thÕ giíi.
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VÝ dụ:

Cartel De Beers

 Ho¹t ®éng cña Cartel De Beers

– KÓ tõ n¨m 1880 kim c¬ng khai th¸c ë c¸c n¬i kh¸c

ngoµi Nam Phi lu«n ®îc b¸n cho De Beers do h·ng cã

thÞ trêng lín t¹i trung t©m London (CSO) vµ b¸n kim

c¬ng ®Õn tËn tay ngêi tiªu dïng.

– Th«ng qua kiÓm so¸t cung, CSO duy tr× ®îc møc gi¸

®îc x¸c ®Þnh cao h¬n chi phÝ cËn biªn 1000 lÇn.
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 Mèi ®e do¹ ®èi víi Cartel

– Gi¸ cao sÏ thóc ®Èy sù gia nhËp míi trong viÖc th¨m

dß, t×m kiÕm kim c¬ng.

– De Beers ®· sö dông søc m¹nh thÞ trêng cña nã ®Ó

kiÓm so¸t nh÷ng nhµ chÕ t¸c kh¸c.

• Hä gi¶m gi¸ khi Liªn bang X« ViÕt vµ Zaire cè

g¾ng gia nhËp thÞ trêng vµo nh÷ng n¨m 1980s.

• ViÖc khai th¸c ë Australia ®îc b¸n l¹i cho CSO

h¬n lµ cè g¾ng tr¶ ®òa cartel.

VÝ dụ:

Cartel De Beers
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 Søc quyÕn rò cña De Beers

– De Beers kiÓm so¸t hÇu hÕt c¸c Ên phÈm qu¶ng c¸o vµ

qu¶ng c¸o trªn TV, bao gåm c¶ t¹p chÝ “Diamonds Are

Forever”.

– Hä thuyÕt phôc nh÷ng cÆp t×nh nh©n NhËt B¶n häc

theo phong tôc cña ngêi ph¬ng T©y lµ mua nhÉn

®Ýnh h«n.

– De Beers cè g¾ng t¹o ra th¬ng hiÖu lín ®Ó t¹o cho

ngêi tiªu dïng ®¸nh gi¸ r»ng kim c¬ng cña De

Beers ®¼ng cÊp h¬n c¸c h·ng kh¸c.

Ví dụ:

Cartel De Beers
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C©n bằng Nash trong ĐQTĐ
 Cạnh tranh hoàn hảo: Tại cân bằng doanh nghiệp 

chấp nhận giá thị trường: P=MC

 Độc quyền bán: Tại cân bằng, hãng quyết định sản 

lượng tại MR=MC

 Cân bằng Nash: Trong độc quyền tập đoàn, tại cân 

bằng mỗi hãng thực hiện điều tốt nhất có thể trên 

cơ sở hành vi của các đối thủ cạnh tranh

– Gi¶i thÝch hµnh vi chiÕn lîc, d¹ng m« h×nh ®êng 

cÇu

– T¹i sao c¸c h·ng ®éc quyÒn nhãm hay ®Æt gi¸ thÊp ? 

– T¹i sao c¸c h·ng ®éc quyÒn nhãm kh«ng thay ®æi gi¸ 

(hiÖn tîng gi¸ cøng) khi cÇu hoÆc chi phÝ thay ®æi ? 
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Hµnh vi chiÕn lîc

 Là một công cụ để giải thích các sự lựa chọn chiến
lược của các hãng trong độc quyền tập đoàn.

– Chiến lược thống trị: Khi không hợp tác, mỗi
hãng đều lựa chọn giá thấp

– Chiến lược lừa gạt: Mỗi hãng lừa gạt đối thủ
bằng cách giảm giá sau khi đã nhât trí với nhau
về một mức giá chung.

– Chiến lược trả đũa: Các hãng phản ứng với việc
giảm giá của đối thủ bằng cách giảm giá theo, từ
đó tạo ra chiến tranh giá cả
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Hµnh vi chiÕn lîc vµ lý thuyÕt 

trß ch¬i

Figure 27-2
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Các mô hình ĐQTĐ

 Mô hình Cournot

 Mô hình Stackelberg-Lợi thế của người 

hành động trước

 Mô hình đường cầu gãy và hiện tượng 

giá cứng
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M« h×nh Counot

 Giả định:

–Sản phẩm giống nhau

– Các hãng ra quyêt định đồng thờI

–S¶n lîng h·ng kia sÏ kh«ng thay ®æi nÕu h·ng
thay ®æi s¶n lîng cña m×nh.

–Chi phÝ s¶n xuÊt cña h·ng b»ng 0.

– Các hãng biết trước đường cầu thÞ trêng

Ví dụ Q = 120 - P, Trong đó Q = q1 + q2

 Thực chất: Mỗi h·ng căn cứ vào sản lượng
của đối thủ vµ gi¶ ®Þnh møc s¶n lîng ®ã lµ cè
®Þnh để quyết định sản lượng của mình
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M« h×nh Counot

QB

120

40

60

Hµm ph¶n øng cña h·ng A

QA= F(QB)

C©n b»ng

Hµm ph¶n øng cña h·ng B

QBG(QA)

6040 1200

2

120
B

A

q
q

2

120
A

B

q
q

QA
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Mô hình Stackelberg

 Giống của mô hình Cournot nhưng một 

trong hai hãng quyết định sản lượng trước

 Một hãng ấn định sản lượng trước. Hãng kia 

sau khi quan sát ẩn lượng của hãng ban 

đầu sẽ quyết định sản lượng của mình

 Hãng đi trước là một lợi thế chiến lược
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d1  co gi·n v× nÕu mét h·ng

T¨ng gi¸ th× sÏ bÞ mÊt thÞ phÇn

Mô hình đường cầu gãy và Gi¸ 

cøng nh¾c

H×nh 5-3 (a)

MR2

MR 1

d2

d2

d1

d1

A

q 0

P0

(a)

S¶n lîng

d2  kh«ng co gi·n v× nÕu 

mét h·ng gi¶m gi¸ th× lîi 

nhuËn sÏ gi¶m

P
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§êng cÇu g·y thÓ hiÖn 

gi¸ c¶ cøng nh¾c

Gi¸ cøng nh¾c vµ ®êng cÇu g·y

H×nh 5-3 (b)

MR 2

MR 1

d2

d1

A

q 0

P0

(b)

S¶n lîng

P
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Gi¸ cøng nh¾c vµ ®êng cÇu g·y

H×nh 5-4

Thay ®æi chi phÝ cËn biªn

kh«ng ¶nh hëng ®Õn

gi¸ vµ s¶n lîng cña

cña h·ng

S¶n lîng

d2

d1

q 0

P0

MR2

MR1
'MC

MC

MC"

P, MR, MC
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C¸c gi¶i ph¸p cho vÊn ®Ò 

kh«ng ch¾c ch¾n

 C¹nh tranh gi¸ vµ “chiÕn tranh gi¸ c¶”, c¸c h·ng 

hay ®Æt gi¸ thÊp.

 C¹nh tranh phi gi¸ c¶ vµ hiÖn tîng “gi¸ cøng”, 

c¸c h·ng kh«ng thay ®æi gi¸.

 L·nh ®¹o gi¸

 CÊu kÕt vµ hîp nhÊt
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CÊu kÕt vµ hîp nhÊt trong ®éc 

quyÒn nhãm
 CÊu kÕt lµ viÖc c¸c h·ng trong ®éc quyÒn nhãm thùc hiÖn 

sù liªn kÕt vµ tho¶ thuËn  víi nhau nh»m thèng nhÊt viÖc 
h¹n chÕ s¶n lîng ®Ó t¨ng gi¸, hoÆc cè ®Þnh gi¸ nh»m
gi¶m nguy c¬ chiÕn tranh gi¸ c¶, hoÆc gi¶m gi¸ ®Ó t¹o ra 
rµo c¶n thÞ trêng.

 VÊn ®Ò cña cÊu kÕt: 

– BÊt hîp ph¸p

– Lõa g¹t

– CÇu vµ chi phÝ kh«ng ®ång nhÊt

– Sè lîng c¸c h·ng trong thÞ trêng

 Hîp nhÊt x¶y ra khi c¸c h·ng cã cÇu vµ chi phÝ t¬ng tù



The End


