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Tài liệu 
Điểm
Thi

Điều kiện dự thi cuối kỳ
•Tham dự từ 80% số  buổi 
học trở lên
•Tham gia đóng góp ý kiến 
tại lớp

10% 30% 60%
Tham dự lớp
học
Tham gia
đóng góp ý 
kiến

1 bài thuyết
trình nhóm

Bài thi cuối kỳ
Thời gian: 90’
Được sử
dụng tài liệu
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KINH DOANH QUỐC TẾ
TRONG KỶ NGUYÊN
TOÀN CẦU HÓA

CHƯƠNG 1
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Mục tiêu chương 1

Mục đích của chương là giúp người học
nắm bắt được bản chất của kinh doanh
quốc tế, các hình thức tham gia kinh
doanh quốc tế mà các doanh nghiệp có thể
lựa chọn, lý giải những động cơ thúc đẩy
các doanh nghiệp vươn ra kinh doanh trên
thị trường nước ngoài, phân tích vai trò
của toàn cầu hóa đối với kinh doanh quốc
tế.
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Khái niệm kinh doanh quốc tế

Kinh doanh quốc tế là tổng hợp toàn 
bộ các giao dịch kinh doanh vượt qua 
các biên giới của hai hay nhiều quốc 
gia.
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Các hình thức kinh doanh quốc tế

vThông qua ngoại thương: 
§ Xuất khẩu, nhập khẩu
§ Gia công quốc tế, tái xuất khẩu, xuất khẩu tại chỗ

vThông qua hợp đồng:
§ Hợp đồng cấp giấy phép (li-xăng)
§ Hợp đồng đại lý đặc quyền
§ Hợp đồng quản lý
§ Hợp đồng theo đơn đặt hàng
§ Hợp đồng xây dựng và chuyển giao
§ Hợp đồng phân chia sản phẩm

vThông qua đầu tư
§ Đầu tư trực tiếp nước ngoài
§ Đầu tư gián tiếp nước ngoài
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Các chủ thể liên quan đến 
KDQT

KDQ
T

Doanh
nghiệp

Người
lao
động

Tổ
chức tài
chính

Chính
phủ

Người
tiêu
dùng
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Tại sao DN tham gia KDQT?

1) Thị trường
2) Nguồn lực
3) Hiệu quả
4) An toàn
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Động cơ KDQT của doanh 
nghiệp

CÁC LỰC ĐẨY

v Dung lượng thị trường nhỏ
v Nhu cầu giảm sút
v Thị trường bão hòa
v Sản phẩm đi vào giai đoạn 

suy thoái
v Mức độ cạnh tranh gay gắt
v Tỷ suất lợi nhuận thấp
v Điều kiện kinh doanh, nguồn 

lực hạn chế
v Công suất dư thừa
v Áp lực khai thác tính kinh tế 

theo quy mô/địa điểm

CÁC LỰC KÉO

v Dung lượng thị trường 
lớn

v Nhu cầu tăng
v Tỷ suất lợi nhuận cao
v Điều kiện kinh doanh 

thuận lợi
v Chính sách ưu đãi của 

chính phủ
v Lợi thế so sánh, nguồn 

lực sẵn có

12
CuuDuongThanCong.com https://fb.com/tailieudientucntt

http://cuuduongthancong.com?src=pdf
https://fb.com/tailieudientucntt


Tham gia KDQT, DN có thể:

v Tìm kiếm các cơ hội phát triển thông qua việc đa dạng hóa 
thị trường quốc tế

v Gia tăng vòng đời sản phẩm, tăng khách hàng và tăng lợi 
nhuận

v Có được các ý tưởng mới về sản phẩm, dịch vụ và 
phương pháp kinh doanh

v Đến gần hơn với các nguồn cung cấp, tận dụng được lợi 
thế so sánh của các quốc gia

v Tiếp cận chi phí sản xuất rẻ hơn hoặc các yếu tố tạo giá trị 
tốt hơn của quá trình sản xuất

v Tận dụng được tính kinh tế theo quy mô đối với nguyên 
liệu, sản xuất, marketing và R&D.

v Tìm kiếm cơ hội cạnh tranh tốt hơn
v Tạo lập được mối quan hệ tiềm năng với các đối tác nước 

ngoài 13
CuuDuongThanCong.com https://fb.com/tailieudientucntt

http://cuuduongthancong.com?src=pdf
https://fb.com/tailieudientucntt


TOÀN CẦU HÓA

1. Khái niệm và các cấp độ toàn cầu
hóa

2. Các yếu tố thúc đẩy toàn cầu hóa
3. Cơ hội và thách thức đối với các
doanh nghiệp
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Toàn cầu hóa là gì?

15

Quá trình hội nhập 
ngày càng sâu 

rộng của các quốc 
gia khiến thị 

trường thế giới 
đang ngày càng 
trở thành một thị 

trường thống nhất

Thị
trường

Sản
xuất
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Các cấp độ toàn cầu hóa

Toàn cầu hóa thị trường

v Quá trình hòa nhập các thị 
trường quốc gia thành một 
thị trường thống nhất

v Thị trường thế giới đang 
ngày càng trở nên thống 
nhất về “khẩu vị”.

Toàn cầu hóa sản xuất

v Quá trình phân tán hoạt 
động sản xuất tới những địa 
điểm khác nhau trên thế giới 
để khai thác sự khác biệt 
giữa các quốc gia về chi phí 
và chất lượng các yếu tố sản 
xuất.

v Các công đoạn trong chuỗi 
hoạt động tạo giá trị của sản 
phẩm ngày càng được toàn 
cầu hóa nhằm tạo được chất 
lượng tốt nhất cho sản 
phẩm với chi phí rẻ nhất. 
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Các biểu hiện của toàn cầu hóa thị 
trường

vHội nhập và hợp tác giữa các quốc gia

vSự gia tăng các khối liên kết kinh tế khu 
vực

v Sự phát triển của đầu tư toàn cầu và các 
dòng luân chuyển tài chính

vXu hướng đồng hóa của người tiêu dùng 
về phong cách sống và sở thích

vXu hướng toàn cầu hóa các hoạt động sản 
xuất của các công ty
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Các yếu tố thúc đẩy toàn cầu hóa

v Sự giảm bớt các trở ngại đối với thương mại và 
đầu tư quốc tế

v Sự chuyển đổi sang nền kinh tế thị trường và việc 
thực hiện các cam kết tự do thương mại của các 
nước

v Công nghiệp hóa, sự phát triển kinh tế và hiện đại 
hóa của các nước diễn ra mạnh mẽ

v Sự hội nhập của các thị trường tài chính thế giới
v Các tiến bộ khoa học công nghệ
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Boeing 787 – chiếc máy bay làm 
bởi quốc tế
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Toàn cầu hóa và KDQT

1. Mang lại vô vàn cơ hội kinh doanh và lợi 
nhuận cho doanh nghiệp kinh doanh quốc tế

2. Những rủi ro mới và đối thủ cạnh tranh mới
3. Tiếp cận lượng người mua nhiều hơn, cầu 

sản phẩm cao hơn từ thị trường thế giới
4. Quốc tế hóa chuỗi giá trị của doanh nghiệp
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Sự khác biệt giữa KDQT và KD 
nội địa

CƠ HỘI
vTăng lượng bán và 

lợi nhuận
vTiếp cận nguồn lực 

bên ngoài
vGiảm thiểu nguy cơ 

cạnh tranh (phản 
ứng độc quyền 
nhóm)

vPhân tán thị trường 
tiêu thụ và các 
nguồn cung cấp

MÔI TRƯỜNG KINH 
DOANH

v Cã sù kh¸c biÖt gi÷a c¸c quèc 
gia

v Nh÷ng vÊn ®Ò n¶y sinh trong 
kinh doanh quèc tÕ phøc t¹p 
h¬n nhiÒu

v ChÞu sù ®iÒu tiÕt cña chÝnh 
phñ c¸c níc kh¸c

v VÊn ®Ò ph¸t sinh liªn quan 
®Õn viÖc sö dông c¸c ®ång tiÒn 
kh¸c nhau
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