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 DUNG: 
-   mô hình AD  AS 
- Dùng mô hình AD  AS  nghiên    

KT trong   và dài  
-  trung quan sát 2  :   (Y-   

GDPr) và  giá P 



  KINH  TRONG   

  kinh    theo  : 
Trong   các ,   hàng hóa và   

 
Trong    ,    VN  

 5-6%   
Trong   ,    bình  không 

 ra =>   suy thoái. 
Suy thoái (Recession)  ra khi     

,     .   (Depression) 
là  suy thoái   



 
 

  kinh   ra   và không  
 (theo chu  kinh doanh) 

 
  các    mô cùng  . 

VD:  , thu , tiêu dùng,   
 
Khi   ,    lên 
 





 
 

    kinh  (Aggregate Demand) 
 

Khái    (AD): AD là    
hàng hóa và      ra trong  

 mà các tác nhân trong  kinh  có  
 và  sàng mua    giá,  thu 
 còn các   khác không . 

 



T     KINH  (AGGREGATE DEMAND) 
 

 AD  : 
AD = C + I + G+ NX  = C + I + G + X  M 

 
C (tiêu dùng) : chi tiêu mua  ,  , 
tv,  áo...   gia  
I (  ) :  bao  chi tiêu  doanh  

 xây  nhà , mua    ... 
G (chi tiêu  chính ) : bao  hhdv do chính 

 tiêu dùng trong   và hhdv cho  ích 
trong  lai   xá,  ... 
X (  ) 
M:   
 



T     KINH  (AGGREGATE DEMAND) 
 

 AD: 
 



T     KINH  (AGGREGATE DEMAND) 
 

 AD   theo 3  : 
 
P & C :     

P  =>  hàng hóa   mua ít  => Tiêu dùng C  => AD  
(quan  P &     => AD  ). 

 
P & I :   lãi  

P  =>        mua  hàng hóa    
 =>   MD  trong khi cung  MS không  => Lãi  i  

=>   I  => AD  (quan   giá  và      
nên AD  ). 

 
P & NX :    giá   

P hàng hóa   trong   => Giá  hàng hóa   trong  
 nên    cách   so  giá  hàng hóa   

 ngoài     giá   không  =>  dân  
sang dùng  hàng    => M ,   X  => AD  
(quan   giá  và      nên AD  ). 

 



S  DI  VÀ     AD 

Di : Dùng       trên  
  . 

 di    AD là do P thay  (các   
khác không ). 

   



S  DI  VÀ     AD 

 :  thay   trí  1 . 
 

Ngoài  giá P,   AD còn   vào 4   
 : Thu  (Yd),   (E),  giá  tài , các 

chính sách kinh .     nào  trên thay  
 làm AD  : 

 
    =>  AD   sang  
    =>  AD   sang trái 
 



S  DI  VÀ     AD 

VD:   Yd  làm AD  
 



T  CUNG   KINH  
 

Khái  : 
 

 cung là toàn     mà các doanh 
 trong   sàng và có    

 và cung     giá. 
 



T  CUNG   KINH  
 

  cung AS:    quan   
  cung   giá chung. 

 
  cung   (ASSR): liên   

giá    ,    là  có lao  
thay  còn các nhân    khác  máy 
móc  ... không . 
 

  cung dài  (ASLR): liên   
giá     trong   gian dài, lúc 
này     linh  (giá lao ,  , 
công , tài nguyên...). 



 ASLR 
  cung dài  (ASLR):  

   vào     (các    L, 
K, Tech, R), không   vào  giá P. 

 ASLR là      qua  
   Y*. 

 



 ASLR 
 ASLR di : do  thay   P 

 
ASLR   do  thay  : 
Lao  

 
Tài nguyên thiên nhiên 
Công  



 ASSR 
ASSR  lên: P  thì AS , P  thì AS . 
 
+ Lý     : P , trong khi  

    =>      (Wr = Wn/P). 
LN doanh  , DN   lao  =>   
sx 

 
+ Lý  giá   : P , giá     

hàng ko    theo   chung =>   DN 
có  giá cao  =>  doanh    làm   
sx 

 
+ Lý    sai : P  làm thay   giá 

  làm 1  DN có   sai  và   
sx.   

 



 ASSR 



 ASSR 

 ASSR   do  thay  : 
 

-   danh  (nominal wage) 
-   (productivity    4  ) 
-  giá   

 
Thay     nhà sx và   
ASSR 

 
 di   ASSR là do  thay    

giá chung. 



CÂN  DÀI  

 cân  cung   trong dài  là  E (giao 
 AD và ASLR): 
      Yo = Y*, nhân công  

  thái toàn ,         
   nhiên Uo = U* và    phát không cao 

=>  là  cân  lý   trong lý . 
 



CÂN    

E là giao   AD và ASSR 
 



CÂN    

Tuy nhiên, cân    không  là 
 thái  .  

  1:   thái cân     
tình   kinh   vào suy thoái khi  

       . 
 



CÂN    

  2 :  thái cân     
tình  phát  quá nóng khi    

     . 
 



 
 

 
Xem xét các   sau:  
Khi có   cung  thì: 
 

 kinh    nào?  phát hay suy thoái  ra? 
Chính  lúc này   các công  gì   ? 

 không có  can   chính ,    
    nào? 

 



 
 

   KT    thái cân    
 khi có các cú  làm thay   ,  

cung 
 



1. N     PHÍA  

     
 cú  làm AD :     ,  

quan  vào  lai   KT. 
 



T      

 AD   sang bên ,  ADo  
AD1.  

 cân    E thành E1.  
 

 E1 : 
 giá P  :  Po  P1 
  Y  :  Y*  Y1 
   =>  làm   =>     

U  
 



T      

    kinh    ban , chính   
 công , chính sách nào ? 

    pháp    AD1   trí  AD0: 
- CS tài khóa  :  T,  G 

AD =  C + I + G + X  M.      Mà G     => AD  
Yd = Y  Td + TR.                  T  => Yd  

 Yd = C + S                             Yd  => C  => AD  
 
- CS    :  MS,  I 

 cung  MS  : Lúc này,  dân  có ít   chi 
tiêu  => AD . 
Lãi  i  : Lãi    làm    I  => AD . 

 , i   làm   ngoài   vào trong  
=> Giá   hàng hóa trong   lên => (X  M)  => AD . 
 



T      
 

 E1 : Y1 > Y*. Lúc này,  làm 
  lao  có  => 

  danh   Wn  => 
CPSX  
 
ASSR    AS1. AS1  
AD1   cân   là E2. 
 

  cân   E2,  KT  
quay       

 và toàn  nhân công, 
        

phát cao . 
 



T      
 

Cú  làm  AD: TTCK  ,   và 
DN bi quan vào   KT  
 
Lúc này AD   trái,    và  
giá    



T      
 

CS  chính : CSTK  CS     
 KT   : 

 



N     PHÍA CUNG 
 

   cung : 
 

 cú  cung:    làm   
, giá   làm  CPSX, công  gây 

 ép làm   
 



T    CUNG  



T    CUNG  
 

Ban ,    ADo  ASo  E. E là 
   cân ,    giá là Po và 

      Y*. 
 

AS ,   trái  AS1. AS1  AD  
 cân  E1  : 

 giá P  :  Po  P1 =>  phát 
  Y  :  Y*  Y1 => Suy thoái 
  =>  làm ít   =>     

U  
 



T    CUNG  
 

 , khi AS  trong  ,  kinh  
   cùng lúc  3   là  phát kèm 

suy thoái và  . 
 
CP    tiêu   ? 



T    CUNG  
 

 tiêu  suy thoái: 
 

CP s  d ng CSTK ho c TT m  
r ng   AD. 
 
 
AD0 d ch chuy n t i AD1, m 
cân b ng m i là E2: s n l ng 

 v  m c ti m  nh ng l m 
phát  cao h n. 



T    CUNG  
 

 tiêu   phát: 
 

CP s  d ng CSTK ho c TT m  
thu h p   gi m AD. 
 
AD0 d ch chuy n t i AD1, m 
cân b ng m i là E2: m c giá 
(l m phát)  gi m nh ng s n 
l ng v  Y2 càng th p h n. 



   nhân (multiplier effect): Khi áp  
CSTK    AD,    nhân  

  thay     Y    
thay   AD. 
 

   át (crowding out effect): Khi áp 
 CSTK    AD,    át  

  thay     Y ít   thay 
  AD.  



  khó  khi   các CS: 
 
-    CS (policy lag) 
- Tác   CS   lâu  mong  
- Khó  trong  báo chính xác xu  KT 



QUESTIONS 
Hãy  thích xem    sau   làm  

   cung   hay   . 
Cho   thay   Y và P. 

1. Các  gia        do bi quan 
vào    làm và thu  trong  lai. 

2. Các   hàng     Nam   
 và    hàng   Nam .  

3. Giá ,  trên      . 
4. Chính     vào các    vào  

. 
5. Chính     vào hàng tiêu dùng  . 

 


